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Weiterbildendes Fernstudium 
Wirtschaftsingenieurwesen / SP Marketing

Vorstellung der Diplomarbeit

Analyse des Marktpotenzials von Mobile TV 
in der Russischen Föderation
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Überblick

• Kurze Einführung zum Diplomtitel

• Kernkonzept der Analyse

• Betrachtung der Analysefelder

• Schwerpunkt Online-Befragung

• Auswertung

• Fazit & Abschluss
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Analyse des Marktpotenzials von Mobile TV 
in der Russischen Föderation

• 3 Themenkomplexen, aus

• Studium, 

• Beruf, 

• Privat.

Diplom

Mobile TV

Russische Föderation

Analyse des 
Marktpotenzials
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Kernkonzept

• SLEPT-Analyse

Schwerpunkt



Andi Schimmelpfennig � 18.03.2009
5 von 21 Seiten

SLEPT-Analyse Social

• 1. Einwohner, Gehälter

• 2. Bevölkerungsentwicklung

Monatsgehälter in Bezug auf 2005 (100%)

1

2
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SLEPT-Analyse Legal

• 1. Gesetzgebung 

• 2. Rechtsstaatlichkeit

1

2
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SLEPT-Analyse Economic

1

2

• 1. Wirtschaftsentwicklung

• 2. Betreiber & Wettbewerber

• 3. Akzeptanz Bevölkerung
jährlich

3
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SLEPT-Analyse Economic

• 3. Akzeptanz in der Bevölkerung (Schwerpunkt)

• Online-Befragung

Planung
Anfang: 17.10.08
Ende:    22.11.08
Dauer:  5 Wochen
Nr.: 1

Erhebung
Anfang: 23.11.08
Ende:    22.01.09
Dauer:  2 Monate
Nr.: 2

Aufbereitung
Anfang: 23.01.09
Ende:    30.01.09
Dauer:   1 Woche
Nr.: 3

Analyse
Anfang: 31.01.09
Ende:    06.02.09
Dauer:  1 Woche
Nr.: 4

Interpretation
Anfang: 07.02.09
Ende:    13.02.09
Dauer: 1 Woche
Nr.: 5

Abgrenzung
Anfang: 17.10.08
Ende:    24.10.08
Dauer:  1 Woche
Nr.: 1.1

Organisation
Anfang: 24.10.08
Ende:    24.11.08
Dauer:  1 Monat
Nr.: 1.2

Prüfung
Anfang: 23.01.09
Ende:    26.01.09
Dauer:  3 Tage
Nr.: 3.1

Verdichtung
Anfang: 27.01.09
Ende:    30.01.09
Dauer:  4 Tage
Nr.: 3.2

Ablaufplan der statistischen Untersuchung (vereinfachter Netzplan)
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SLEPT-Analyse Economic Online-Befragung

• Fragebogen

Klassischer Aufbau:
- Eisbrecherfrage
- Sachfragen
- Merkmalsfragen zur Person
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SLEPT-Analyse Economic Online-Befragung

• Ergebnisse

Unterscheidung der 
Teilnehmer anhand der 
IP-Adressen!
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SLEPT-Analyse Economic Online-Befragung

• Ergebnisse:

• 93 Teilnehmer

• 16 Städte

St.Petersburg

Moskau

Ekaterinburg

Tschita

Woronesch

Samara

Sotschi

Perm

Tscheljabinsk

Jaroslawl

Novosibirsk

Kirow

Tscheboksary

Ulan-Ude

Omsk

Gattschina
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SLEPT-Analyse Economic Online-Befragung

• Ergebnisse:

• Alterstruktur

Altersdurchschnitt innerhalb 
von 24 bis 27 Jahren.



Andi Schimmelpfennig � 18.03.2009
13 von 21 Seiten

SLEPT-Analyse Economic Online-Befragung

• Ergebnisse:

• TV unterwegs

• Besitzer Handy

Einzelne Person ohne 
Mobiltelefon liegt in der 
Alterskategorie 40+.
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SLEPT-Analyse Economic Online-Befragung

• Ergebnisse:

• Nutzung

Wie oft nutzen bzw. würden Sie den 
Dienst "Mobile TV" nutzen? 

Ca. 1/3 der Teilnehmer würden 
den Dienst – zumindest 
monatlich – nutzen.
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SLEPT-Analyse Economic Online-Befragung

• Ergebnisse:

• Zahlungsbereitschaft

Wären Sie bereit für diesen 
Dienst zu zahlen? 

Anteil Zahlungswilliger fast 
gleichauf zu Teilnehmern mit 

ablehnender Haltung.
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SLEPT-Analyse Economic Online-Befragung

• Ergebnisse:

• Zahlungsbereitschaft

Wieviel würden Sie monatlich 
dafür bezahlen ? 

30 Rubel 0,75 €

80 Rubel 2,00 €

150 Rubel 3,75 €
Umrechnung

Der Schnitt liegt in jedem Fall 
zwischen 80 und 150 Rubel.

Ende der Befragung! 
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SLEPT-Analyse Political

• 1. Staatliche Regulierung

• 2. Politische Stabilität 1

2
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SLEPT-Analyse Technological

• 1. R&D Aktivitäten

• 2. Angebotene Dienste

• 3. Netze & Technologien

• 4. Verfügbare Endgeräte

1

2

3

4
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Auswertung

• Gewichtung der Einflussgrößen

Gewichtung der Kriterien 
(Analysefelder) wie in einer 

Nutzwertanalyse
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Auswertung

• Bewertung der Einflussgrößen

Marktattraktivität wird 
durch einen Punkt 
erhöht (grün), 

nicht beeinflusst (gelb) 
oder abgesenkt (rot). 

Bewertung der Kriterien 
(Analysefelder) wie in der 

Branchenanalyse nach Porter
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Fazit und Abschluss

• Fazit: Engagement mit Mobile TV am 

Russischen Markt kann sich durchaus lohnen!

• Abschluss:

• Arbeit kann Grundlage sein für Erarbeitung 

Marketingzielen und –strategien

• Persönliche Meinung: Mobile TV wird 

zukünftig zu selbstverständlich genutzt wie 

heute die im Handy integrierte Fotokamera!
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Vielen Dank für Ihre 
Aufmerksamkeit!


